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БРИФ ПО РАЗРАБОТКЕ РЕКЛАМНОЙ КОМПАНИИ

Дата _______________________ Время ______________ 
Dead line ________________________________________
                                    Телефон: _______________________________________

Факс: ___________________________________________
                                    Интернет: ______________________________________

e-mail: __________________________________________
 Контактное лицо: ________________________________
4. Официальное название предприятия (полное, краткое, на русском, на латинском/ином языке)___________________ 

_________________________________________________________________________________________________________
5. Что представляет собой продукт, услуга (краткое описание: наименование, марка)_______________ _____________
_________________________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
6. Общие сведения о проекте (вид рекламы, бюджет проекта, продолжительность рекламной кампании) _________________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
Бюджет на разработку рекламных материалов (без НДС)



__________________________
Бюджет на размещение (без НДС):







____________________
Бюджет на нестандартную рекламу (без НДС)_____________________________________________ ____________
Начальный срок рекламной компании _____________________ ____________года.

Окончание рекламной компании ________________________ _____________года.

7. Сведения о товаре:

7.1. Единичный продукт или гамма продуктов? _____________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
7.2. Новый продукт или новая модель (модификация, вид, сорт)? ____________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
7.3. Если продукт новый, укажите его уникальные свойства. _________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
8. Динамика данной категории товаров

8.1. Конкурентные бренды, их позиция на рынке (или в данном сегменте рынка). _______________________
_________________________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
8.2. Доля каких брендов растет? ___________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
8.3. Доля каких  брендов сокращается? _____________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
8.4. Каналы распространения: где наибольшая активность продаж? Укажите приблизительно долю, которая приходится на каждый вид продаж (киоски, супермаркеты, оптовые рынки, бары, универмаги, салоны, выставки-продажи и т.д.) ______________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
8.5. Ценовая политика бренда в сравнении с конкурентами: цена превосходит цену конкурентов; соответствует ей или ниже нее. _________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
8.6. Происходит ли на рынке что-либо значительное: новая конкуренция, новые технологии, новая упаковка или что-то другое. __________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
8.7. Как люди совершают покупки на этом рынке: импульсивно, по привычке или благодаря знанию о продукте. _________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
8.8. Это продукт повышенного спроса или ограниченного? __________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
8.9. Каковы ключевые факторы, влияющие на покупку: реклама, советы и пример друзей и близких, доступность товара, рекомендации дилера или продавца, цена, дисплей (мерчендайзинг) или что-то другое. __________________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
9. Рекламная политика конкурентов

9.1. Предложение или обещание для покупателя у каждого конкурирующего бренда. ___________________
__________________________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
9.2. Наиболее успешные рекламные кампании конкурентов __________________________________________
__________________________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
9.3. Какие медианосители были задействованы: телевидение, пресса, радио, наружная реклама, директ- маркетинг, SR, PR
_________________________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
9.4. Причины успеха рекламных кампаний. _________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
9.5. Показатели успеха. 
_________________________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
10. Дополнительная информация о товаре

10.1. В чем у Вашего бренда наиболее сильные позиции? Каковы его принципиальные отличия  от конкурирующих брендов ( вкус, ингредиенты, упаковка т. д.)?_______________________________ ___________
_________________________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
10.2. Как мы можем сравнить его с конкурентами по этим и другим показателям? 
_________________________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
10.3. Почему люди приобретают не наш товар, а товар конкурентов?
_________________________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
10.4. Как люди оценивают Ваш бренд сегодня:

· Современен он или старомоден?

· Он молодежный или для более серьезных людей?

· Низкого качества или высокого?

Есть ли у него индивидуальность? 
_________________________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
11. Маркетинговая стратегия

11.1. Цели:

· Сохранить свою долю рынка

· Поддержать рост

· Приобрести новых пользователей 

· Перепозиционировать бренд 

Другие 
_________________________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
11.2. Можем ли мы увеличить долю рынка, и если да, то за счет кого?
_________________________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
11.3. На чем нужно сосредоточить усилия:

· Тратить больше денег

· Делать более эффективную рекламу

· Выпускать новые вариации продукта

· Улучшать продукт

· Что-то другое

_________________________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
11.4. Рекламная стратегия 

· Какова цель рекламной кампании?

· Какого результата  от нее мы ожидаем? 

· На какие действия потребителя она рассчитана?

_________________________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
11.5. Целевая аудитория

· Кто покупает продукт? 

· Кто использует/ потребляет продукт?

· Кто еще (если такие есть)?

_________________________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
	Целевая Аудитория
	Пол
	Возраст
	Уровень доходов
	Стиль жизни
	Работающие/
неработающие
	Дополнительная психографическая информация

	Основная:
	
	
	
	
	
	

	Вторичная:
	
	
	
	
	
	


Региональность

(На какие страны (города, регионы) нацелена рекламная кампания и почему ? Какие географические области для вас наиболее важны и почему?):

_________________________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
11.6. Опишите целевую аудиторию своими словами:

· Что это  за люди, как они выглядят, чем заняты?

· Попробуйте мысленно оживить их, представить себе их реакции и поступки.

_________________________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
11.7. Основное рекламное утверждение или предложение. Опишите побудительную мысль одной фразой – в каком направлении, по-вашему, стоит развивать мысль креативной команде. Например: “Вкус этого пива знатоки запомнят надолго”  или “Только для тех, кому нужна безукоризненная чистота звука”.

_________________________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
11.8. Поддержка (мотивация).

Изложите причины, которые помогают нам делать такое рекламное заявление о бренде

_________________________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
11.9. Тон обращения к потребителю (голоса): доверительный, веселый, серьезный, побуждающий, интригующий, дикторский
_________________________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
11.10. Технические требования к рекламе (вид, формат, технологические параметры, обязательные элементы и т.д.)
_________________________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
12. Сведения о ранее проводившихся рекламных кампаниях.

12.1. Проводились ли рекламные кампании?  Чьими силами? Когда? Результаты? 
_________________________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
12.2. Проводились ли pr-кампании? Чьими силами? Когда? Результаты?
_________________________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
12.3. Использует ли клиент в комплексе маркетинга Интернет? 

Если да, то каким образом и доволен ли результатами?

Если нет, то есть ли такая потребность и чего хотелось бы достичь?

_________________________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
12.4. Какие средства массовой информации предпочитает использовать клиент в продвижении компании и продукта?
_________________________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
13. Не упустили мы что-то важное, что поможет креативной команде? Изложите кратко, тезисно то, что вы считаете полезным (всякие тонкости, подробности, специфические детали).
_________________________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
_________________________________________________________________________________________________________
Приложение: (любые уже разработанные ранее варианты дизайна в электронном виде)

Подпись Представителя Клиента                              Подпись Представителя Creative Brothers
«___» ____________ ________г.                                   «___» ____________ ________г.
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